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EEUU/Espania.- Carlson Wagonlit estudia
nuevas adquisiciones pese a la crisis
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CWT estudia la compra de pequefias v medianas empresas aungue condiciona la
operacidn al mantenimiento de un fuerte flujo de caja PARIS, 18 (De la enviada especial
de EUROPA PRESS Ambra Canale) Carlson Wagonlit Travel (CWT) estad estudiando realizar
huevas adquisiciones, tras las recientes compras de Viajes Lepanto y Viajes Mapfre, pese
a que la actual situacion econdmica tambien esta afectando al sector de los viajes de
negocio v vacacionales.

El presidente v consejero delegado de CWT, Douglas Anderson, explicd gue la compafia
tiene previsto realizar adquisiciones "tacticas" v que con este objetivo ha apartado una
parte del presupuesto, "La cifra es flexible porque depende del 'cash flow'™, puntualizd
Anderson en un encuentro en Paris con periodistas espafioles,

Anderson destacd que en el actual contexto econdmico hay algunas empresas, que
"encajan perfectamente” con CWT, que se han convertido en "gangas”, "Hay grandes
posibilidades”, asequrd el presidente de |a compafia, recalcando la "buena posicidn” de
la empresa para afrontar la crisis.

Mo obstante, Anderson precisd gue el principal objetivo de CWT es garantizar un flujo de
caja "fuerte”, por lo que si hubiera un descenso en el negocio la compafia se plantearia
dichas adguisiciones,

En este sentido, |a realizacidn de compras se enmarca en el Plan 2007-2010, cuyo
desarrollo se estd actualmente llevando a cabo v gue contermpla ademas aspectos como
la aceleracidn de la penetracion en la actividad hotelera, un “fuerte” aumento de la
actividad de reuniones v eventos y continuar con el crecimiento arganico en todos los
segmentos de clientes ¥ en todas las regiones del mundao.

Asimismmo, el plan supone que hasta 2010 CWT aumente |a eficacia v coherencia de los
servicios para el viajero y la gestion de transacciones, el enriguecimiento de los servicios

de aoptimizacidn de programa vy continuar el desarrollo de los servicios de los proveedaores,

Anderson recardd que en el primer semestre del afio, el volumen de ventas de CWT se
incrementd en un 16% hasta los 15.000 millones de ddlares (11.900 millones de euros),
con aumentos del 24% en la zona EMEA (Europa, Oriente Praximo v Africal, 7% en

MNorteamérica, 14% en Asia-Pacifico v 37% en Latinoameérica,



PEQUEMNAS ¥ MEDIAMAS EMPRESAS RENTABLES

El presidente de CWT para la zona EMEA y Latinoameérica, Hakan Ericsson, puntualizd que
las previsibles adguisiciones se estan estudiando en todos los mercados, aunque sefald
el importante potencial de Latinoameérica, donde la compafia ya ha "localizado” algunas
pequefias ¥ medianas empresas que podrian encajar en Carlson ‘\Wagonlit Travel,

Par su parte, el presidente de CWT en Espafia, Marino Faccini, asegurd gue el cierre de un
acuerdo de compra sdlo se llevara a cabo si se cumplen supuestos como que la compafia
absorhida sea rentable, que no sean necesarias inyecciones de dinero v que no se

dedigue al segmento de viajes vacacionales,

En los dltimos afios, CWT ha adguirido empresas como Mavigant (2006), Preferred Travel,
Frantour (200%) o Traveltime Services (2008),

Mo obstante, frente a este programa de compras, la compafiia también esta aplicando un
plan de control de gastos, Concretamente, CWT ha interrumpido la contratacidn de
trabajadores indefinidos, priorizando empleos temporales, ¥ estd teniendo "especial
cuidado" en la politica de gastos, Ericsson recalcd que la compafia se estd "ajustando a
la realidad"”, teniendo en cuenta gue se desconoce cuanto tiempo durara la crisis o que

profundidad tendra.

En cuanto al presente ejercicio, Faccini destacd el crecimiento de CWT gue en Espafia se

situd en el 10%. En los diez primeros meses del afio, la compafia facturd en Espafia 564
millones de eurcs, o gue supone un aumento del 14,1% en relacidn con el mismo periodo
del ejercicio anterior, aunque preveé cerrar el afio con un crecimiento del 12% teniendo en

cuenta la ralentizacidn de los dltimos meses,

En el caso de Espafia, Faccini también destaco la importancia del AVE, teniendo en cuenta
que registrd un aumento del 75,1% de las ventas de billetes de tren hasta octubre,
frente al descenso de los billetes aéreos, que en octubre se situd en el 22%. En el
trayecto Madrid-Barcelona, la compafia registrd una disminucidn del 28% de la venta de
billetes agreos, mientras que el tren alcanzaba en octubre una cuota del 36,6% en dicha

ruta.
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